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e Setzen Sie auf Werbeaktionen, die funktionieren.

¢ VVon der Deutschen Post bekommen Sie Fullservice aus einer Hand.
e Garantiert zum gunstigen Festpreis.
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Erfolgreiche Verkaufer «
kommen mit der Post.

BESTSELLER MAIL: mit erfolgreichen
Werbeaktionen besser verkaufen.

Deutsche Post 0

P AN

DIREKT MARKETING



Wie starten Sie eine
Erfolg versprechende Werbeaktion?

Mit Werbung per Post kommen Ihre Angebote genau dahin,
wo sie hinkommen sollen - treffsicher in den Briefkasten des
richtigen Kunden. Mit dieser Form der Werbung sorgen Sie
fur uneingeschrankte Aufmerksamkeit: So steigern Sie das
Interesse Ihrer Kunden und damit den eigenen Erfolg.

Werbung per Post bietet Ihnen viele Mdglichkeiten,
ganz direkt von Thren Angeboten zu tiberzeugen.
So koénnen Sie den Kundenkreis, der von Thnen Post
bekommen soll, genau auswihlen — ganz gleich, ob
Sie dazu vorhandene Adressen aus Ihrer Kunden-
datei verwenden oder neue Adressen hinzukaufen
bzw. mieten mochten. Auch den Umfang Threr

Werbesendung, des so genannten Mailings, kénnen
Sie selbst bestimmen: Dabei reicht die Bandbreite
von einem personlichen Brief bis zur umfassenden
Information mit einer Broschiire. Selbst der Erfolg
Threr Aktion ist messbar: anhand der Riickliufe von
integrierten Teilnahmekarten, vor allem aber anhand
der erhohten Nachfrage nach Thren Angeboten!

Fiir jeden Anlass die passende Aktion.

Auch fur Sie gibt es sicher genug Grinde, mit lhren Kunden ins
Gesprach zu kommen:

Mit einer Information Uber Ihre Produkte oder Dienstleistungen
kénnen Sie neue Kunden gewinnen.

Mit Treue-Aktionen oder Gutscheinen machen Sie ehemalige
Kunden wieder auf sich aufmerksam.

Mit exklusiven Angeboten bleiben Sie in Kontakt zu bestehen-
den Kunden.

Mit einem Preisausschreiben schaffen Sie nicht nur spannende
Gewinnanreize - ganz nebenbei liefern lhnen die Antwort-
karten auch mehr Wissen Gber die Wiinsche lhrer Kunden.

.

Mit aktuellen Preisaktionen kénnen Sie lhren Umsatz steigern.



Was bringen Werbeaktionen
mit Bestseller Mail?

Mit BESTSELLER MAIL wird der direkte Kontakt zum Kunden
verbliffend einfach und ginstig.

BESTSELLER MAIL ist das Fullservice-Angebot
der Deutschen Post.

Fullservice — das heifit fiir Sie: professionelle Dialog
Marketing-Aktionen aus einer Hand, zum giinsti-
gen Festpreis, perfekt organisiert von der ersten Idee
bis zur gesamten Abwicklung. Ihr Vorteil: So brau-
chen Sie sich um nichts zu kiimmern. Aufler natiir-
lich um die Resonanz Threr begeisterten Kunden.

BESTSELLER MAIL ist individuell.

Gemeinsam mit Ihnen planen und organisieren wir
eine mafigeschneiderte und wirksame Werbeaktion,
die zu Thren Zielen und zu Ihren Anforderungen
passt. Dabei bestimmen Sie Ihr Wunsch-Mailing, und
wir iibernehmen die Koordination mit allen externen
Dienstleistern wie Druckereien und Lettershops.

BESTSELLER MAIL ist Organisation
aus einer Hand.

Wir unterstiitzen Sie bei der Planung und der Reali-
sation einer Werbeaussendung: vom ersten Gesprich
bis zur termingerechten Aussendung an den Kunden.
Dabei sorgt ein von uns mit Ihnen und allen Dienst-
leistern abgestimmter Zeitplan dafiir, dass Sie immer
iiber die aktuellen Termine informiert sind.

BESTSELLER MAIL gibt's zum
garantierten Festpreis.

Was Sie fiir Thre Aktion zahlen, wissen Sie von Anfang
an. Damit verfiigen Sie immer iiber eine feste Planungs-
grofle, mit der Sie rechnen konnen.

BESTSELLER MAIL kommt
von der Deutschen Post.

Damit nutzen Sie nicht nur unsere langjihrige Erfah-
rung im Dialog mit dem Kunden. Sie kénnen sich
auch auf die kompetente Unterstiitzung Ihres per-
sonlichen Fachberaters im Direkt Marketing Center
verlassen.

BESTSELLER MAIL: Fullservice
zum garantierten Festpreis.
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Wie kann eine erfolgreiche
Aussendung aussehen?

Ein Beispiel von vielen, wie Sie mit wenig Aufwand viel erreichen,
sehen Sie hier. Diese Werbeaktion mit BESTSELLER MAIL bekommen

Sie fir 84 Cent pro Stuck.

Bestseller Mail plus Versandkosten Das Anschreiben.
Mit Threr Unterschrift wird der Brief zum persén-

lichen Absender Threr Aussendung.

% = Die Antwortkarte.

Sie gibt Ihren Kunden die Méglichkeit, Informatio-
nen anzufordern oder einer Einladung zuzustim-
men. Dariiber hinaus liefert sie Thnen nach Riick-
== sendung wertvolle Kundeninformationen — eine
hervorragende Basis fiir weitere Aktionen.

Die Versandhiille.
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D Der erste Eindruck zéhlt. Auch bei der frankierten
Versandhiille Ihrer Aussendung haben Sie bei der
Gestaltung viele Moglichkeiten.

Der Versand.

Wihlen Sie zum Beispiel die adressierte INFOPOST,
so kommt Thre Aussendung sicher und zum giins-

tigen Porto bei Thren Kunden an.
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Stiickkosten* (inkiusive Porto) 0,84 EUR
4.000 Stiick

Auflage
Preis BESTSELLER MAIL 2.356,02 EUR
1.000,00 EUR

Porto fiir Versand
Gesamtkosten der Aktion 3.356,02 EUR
Auflage 4.000 Stiick. Werbemittel zzgl. MwSt. Por hier
6|7

beispielhaft: Versand adressiert als INFOPOST STANDARD. Andere
Auflagen und weitere Informationen auf Anfrage.

*Stiickkosten sind gerundete Betrage.



Welche Méglichkeiten

stecken in Bestseller Mail?

Mit BESTSELLER MAIL haben Sie fur jeden Anlass genau das richtige
Werbemittel - und das schon ab einer Auflage von 2.000 Sttick. Hier zeigen
wir lhnen nur einige der vielen individuellen Gestaltungsmoglichkeiten

und Formate fur lhre Werbeaktionen.

Die Postkarte GroB - wenn Sie Format zeigen
wollen.

Wie Thre Postkarte aussieht, entscheiden allein Sie.
Bis zum DIN-A4-Format (210 x 297 mm) ist alles
moglich. So ko 2n Sie zum Beispiel eine Antwort-
karte integrieren.

Stiickkosten* ausve porto 0,27 EUR'

Auflage 15.000 Stiick
Preis BESTSELLER MAIL 317320 EUR
Porto fir Versand 795,00 EUR
Gesamtosten der Aktion 3.968,20 EUR

* Auflage 15.000 Stiick. Werbemittel zzgl. Mwst. Portoannahme hier
beispielhaft: Versand unadressiert als Postwurfsendung an Haushalte
mit Tagespost in Tarifzone A, Gewicht bis 20 g, zg]. Mwst. Andere
Auflagen und Informationen auf Anfrage.

*stiickkosten sind gerundete Betrage.

Das Mailing mit Broschiire - wenn Sie vielseitige
Angebote haben.

Thr Angebot bestimmt den Umfang der Aussendung.
Versenden Sie zum Beispiel einen sechsseitigen

DIN-lang-Flyer mit ciner integrierten Antwortkarte
und einem Anschreiben.

==/

Stiickkosten* (nsive port) 1,13 EUR!

Auflage 6.000 Stiick

Preis BESTSELLER MAIL 5.287,81 ER
Porto fir Versand 1.500,00 EUR
Gesamtkosten der Aktion 6.787,81 ER

g Muist.
beispielhaft: Versand adressiert als INFOPOST STANDARD. Andere
Auflagen und weitere Informationen auf Anfrage.

Der Selfmailer - wenn Sie mehr zu sagen haben.

Sieht aus wie eine Postkarte, hat aber mehr Inhalte.
Denn hier konnen Sie einen Brief, eine Broschiire und
eine Antwortkarte integrieren.

Stiickkosten* (o 0,64 EUR’
Auflage 10.000 Stiick

Preis BESTSELLER MAIL 3.870,55 EUR
Porto fiir Versand 250,00 EUR
Gesamtkosten der Aktion 6.370,55 EUR

* Auflage 10.000 Stick Werbemittel zzgl. Mwst. Portoannahme hier
beispielhaft: Versand adressiert als INFOPOST STANDARD. Andere
Auflagen und weitere Informationen auf Anfrage.

Das Faltposter — wenn Sie groB rauskommen
wollen.

Nutzen Sie das Faltposter als groBformatiges Ange-

botsblatt oder als Firmenzeitung in uniibersehbarer
Grofe bis zu DIN A3,

Stiickkosten* nusive orco 0,27 EUR'

Auflage 20.000 Stiick

Preis BESTSELLER MAIL 4.313,92 EUR
Porto fiir Versand 1.060,00 EUR
Gesamtkosten der Aktion 5.373,92 EUR

“Auflage 20,000 Stiick Werbemittel zzgl. Mwst. Portoannahme hier

beispielhaft: Versand als Postwurfsendung an Haushalte mit Tagespost
one A, Gewicht bis 20 g. Andere Auflagen und weitere
Informationen auf Anfrage.

Was wollen Sie erreichen?

Die Checkliste fiir Ihr erstes Gespréch: einfach

fillen und

Informationen ber Ihre Ziele:

[ Ich will neue Kunden gewinnen.

[ Ich will in Kontakt mit bestehenden Kunden bleiben.

[ Ich will ehemalige Kunden wieder zu Kunden
machen.

[ Ich will mehr iiber die Wiinsche meiner Kunden
wissen.

[ 1ch will mehr verkaufen.

O 1ch will:

Informationen ber Sie:

Unternehmen

Branche

Ansprechpartner Werbung/Marketing

Telefon Ansprechpartner

Welche Kunden méchten Sie erreichen?
O Privatkunden
[ Geschiftskunden
Sind die Adressen lhrer Kundendatei
auf dem neuesten Stand?
Oja O nein
Machten Sie die Adressen Ihrer Kunden
aktualisieren?
Cja O nein
otil Sie zusatzli ?
Oja O nein
Woriiber méchten Sie Kunden
und Interessenten informieren?
Uber
[ Angebote (1 Neuersffnung [J Umbau [J Umzug
[ Preisreduzierung [ Sortimentserweiterung

[ saisonalen Anlass
[ Sonstiges

Wann soll Ihre Aktion stattfinden?



b.reuss
A4-Format
können
integrieren.


Besuchen Sie uns in einem der 30 Direkt Marketing
Center. Ihr Fachberater informiert Sie kostenlos und

unverbindlich.

Direkt Marketing Center Aachen
KackertstraBe 10

52072 Aachen

Tel. 0241/88976-0

Fax 0241/88976-50

Direkt Marketing Center Augsburg
Pilsener StraBe 9

86199 Augsburg

Tel. 0821/906 13-0

Fax 0821/90613-33

Direkt Marketing Center Bielefeld
Heidsieker Heide 114

33739 Bielefeld

Tel. 05206/7070-0

Fax 05206/7070-19

Direkt Marketing Center Braunschweig
Friedrich-Seele-StraBe 3

38122 Braunschweig

Tel. 0531/80921-0

Fax 0531/80921-50

Direkt Marketing Center Bremen
Grazer StraBe 2 ¢

28359 Bremen

Tel. 0421/20480-0

Fax 0421/20480-80

Direkt Marketing Center Dortmund
LindemannstraBe 79

44137 Dortmund

Tel. 0231/912335-0

Fax 0231/912335-50

Direkt Marketing Center Diisseldorf
Standort Wuppertal

Westring 340

42329 Wuppertal

Tel. 0202/28393-0

Fax 0202/28393-99

Direkt Marketing Center Erfurt
In der Hochstedter Ecke 2
99098 Erfurt

Tel. 03 61/4925-555

Fax 0361/4925-519

Direkt Marketing Center Essen
HachestraBe 4

45127 Essen

Tel. 0201/26697-0

Fax 0201/266 97-50

Direkt Marketing Center Frankfurt
Schmidtstrae 51

60326 Frankfurt

Tel. 069/739905-0

Fax 069/739905-30

Direkt Marketing Center Freiburg
Jechtinger StraBe 8

79111 Freiburg
Tel.0761/47957-0

Fax 0761/47957-19

Direkt Marketing Center Hamburg
NotkestraBe 15

22607 Hamburg

Tel. 040/8969 06-0

Fax 040/89 69 06-39

Direkt Marketing Center Hannover
Ahrensburger StraBe 3

30659 Hannover
Tel.0511/90147-0

Fax 0511/90147-34

Direkt Marketing Center Karlsruhe
KriegsstraBe 100

76133 Karlsruhe

Tel. 0721/3718-500

Fax 0721/3718-519

Direkt Marketing Center Kassel
Untere KonigsstraBe 86

34117 Kassel

Tel. 0561/78438-0

Fax 0561/78438-30

Direkt Marketing Center Kiel
DeliusstraBe 16

24114 Kiel

Tel. 0431/6 63 28-20

Fax 04 31/6 6328-29

Direkt Marketing Center Koblenz
Carl-Spaeter-StraBe 2m

56070 Koblenz

Tel. 0261/98419-0

Fax 0261/98419-59

Direkt Marketing Center Koln
Widdersdorfer StraBe 248-252
50933 Kéln

Tel. 0221/949858-0

Fax 0221/9498 58-50

Direkt Marketing Center Landshut
Bahnhofplatz 1a

84032 Landshut
Tel.0871/605-313

Fax 0871/605-319

Direkt Marketing Center Leipzig
RohrteichstraBe 16-20

04347 Leipzig

Tel. 0341/6842-610

Fax 0341/6842-6 20

Direkt Marketing Center Mannheim
MaybachstraBe 10-12

68169 Mannheim

Tel. 06 21/8 62 96-0

Fax 0621/86296-90

Direkt Marketing Center Miinchen
RiesstraBe 25, Haus A

80992 Miinchen

Tel. 089/143853-0

Fax 089/14 3853-60

Direkt Marketing Center Miinster
Hammer StraBe 220

48153 Minster

Tel. 0251/97404-0

Fax 0251/97404-50

Direkt Marketing Center Niimberg
PoststraBe 2

90471 Niimberg

Tel. 0911/99688-13

Fax 0911/99688-33

Direkt Marketing Center Potsdam
ComCity BehlertstraBe 3a

14467 Potsdam

Tel. 0331/29812-0

Fax 0331/29812-79

Direkt Marketing Center Ravenshurg
Wilhelm-Hauff-StraBe 41

88214 Ravensburg

Tel. 0751/36634-0

Fax 0751/36634-39

Direkt Marketing Center Saarbriicken
Nell-Breuning-Allee 8

66115 Saarbriicken

Tel. 0681/99292-0

Fax 06 81/99292-90

Direkt Marketing Center Siegen
Standort Freudenberg

Biihler Hohe 12-20

57258 Freudenberg

Tel. 02734/580-35 00

Fax 02734/580-3519

Direkt Marketing Center Stuttgart
Steiermarker StraBe 3-5

70469 Stuttgart

Tel. 0711/13559-0

Fax 0711/13559-90

Direkt Marketing Center Wirzburg
Bahnhofplatz 2

97070 Wiirzburg

Tel. 0931/46589-0

Fax 0931/46589-10

Wie erreichen Sie
Ihre Ziele ganz schnell?

Setzen Sie lhre Werbeaktionen mit uns in die Tat um. Schnell und
einfach. In nur fanf Schritten kommen Sie zu lhrem persdnlichen
BESTSELLER MAIL:

Das Gesprach mit lhrem Direkt Marketing-Experten.

Thren personlichen Fachberater finden Sie im Direkt Marketing-Center in Threr
Niihe (Adressen siche Klapper). Er stellt Thnen kostenlos und véllig unver-
bindlich alle Mglichkeiten von BESTSELLER MAIL vor. Und er koordiniert
die gesamte Umsetzung Threr Aktion.

Die Planung lhrer Aktion.

Gemeinsam mit Threm Fachberater entwickeln Sie eine auf Thre Wiinsche und
Bediirfnisse abgestimmte Aktion. Dabei werden Ziel, Umfang, Endtermin und
Kostenrahmen genau definiert.

Die Gestaltung Ihrer Werbemittel.
Eine unserer auf Direkt Marketing spezialisierten Werbeagenturen gestaltet
und textet aussagekriftige Werbemittel nach Ihren Vorgaben.

Die professionelle Produktion.

Von der Deutschen Post zertifizierte Druckereien produzieren Ihre Aussendung.
AnschlieRend personalisiert und konfektioniert ein von uns beauftragter Letter-
shop Thre Werbemittel und iibergibt die versandfertigen Sendungen an uns.

Der sichere Versand.

Auf Wunsch iibernehmen wir den Versand Thres BESTSELLER MAIL. Dabei
ermitteln wir den fiir Sie giinstigsten Versandtarif und liefern Ihre Werbesen-
dung piinktlich und zuverlissig aus.

Perfekt vorbereitet ins Gesprach
mit lhrem Fachberater — einfach
Checkliste ausfiillen.

Wie sehen echte
Erfolge aus?

Beeindruckende Responsequoten, neu gewonnene Kunden flr
ein Nischenprodukt — nur zwei Beispiele der vielen Erfolge mit

BESTSELLER MAIL.

Mit der Kreativ-Postkarte stellte Caesar und Loretz,
eine Vertriebsgesellschaft fiir Heilkrauter, ihr neues
Teesortiment vor. Die Aktion ging an 11.000 Apothe-
ker und erzielte eine Responsequote von 72 %.

»Der grofite Vorteil bestand fiir uns darin, dass wir
alles abgeben konnten und dadurch eine enorme
Arbeitsentlastung hatten. Langwierige Absprachen
mit Werbeagenturen, Druckereien und Lettershops
mussten wir nicht selbst koordinieren. So war die
gesamte Abwicklung der Mailing-Aktion vollig un-
kompliziert

Stephanie Holz
Produktmanagerin
Caesar und Loretz GmbH
Hilden

\|

Rechtzeitig zu Beginn des neuen Schuljahrs verschickte
die Techno-Film, ein Geschiftsbereich der Eichner
Organisation GmbH & Co.KG eine Werbeaussen-
dung mit Spar-Angeboten. Die Aktion ging an 15.000
Schulen und Fortbildungseinrichtungen und hat fiir
eine deutliche Steigerung der Neukundengewinnung
gesorgt.

»Die 3%ige Riicklaufquote hat uns wieder einmal
gezeigt, dass Werbeaussendungen fiir uns ein wichtiges
Werkzeug sind. Nur so konnen wir neue und beste-
hende Kunden schnell iiber Neuerungen im Sortiment
informieren und mit Preis-Aktionen gleichzeitig
interessante Kaufanreize schaffen.*

Michael Aue

Eichner Organisation GmbH & Co. KG
Coburg
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